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Kubota gromadzi ponad 400 specjalistow ds. sprzedazy z calej Europy
na wydarzeniu SalesPRO 2026

Praktyczny program szkoleniowy opracowany w celu rozwijania wiedzy produktowej,
doswiadczenia terenowego i pewnosci siebie w sprzedazy w catej Europie.

Kubota zainaugurowata program SalesPRO 2026, gromadzac ponad 400 specjalistow ds. sprzedazy,
ekspertow produktowych oraz przedstawicieli sieci dealerskiej z catej Europy w ramach jednego z
najwiekszych praktycznych programéw szkoleniowych organizowanych przez firme.

SalesPRO 2026 odbywa sie w Kubota Research and Development Europe (KRDE) w Crépy-en-Valois we
Francji i zapewnia uczestnikom dostep do osrodka, w ktérym maszyny Kubota sg projektowane i
testowane. Laczac szkolenia teoretyczne z praktycznymi zajeciami w terenie, program ma na celu
pogtebienie wiedzy o produktach, zwiekszenie pewnosci siebie w sprzedazy oraz lepsze zrozumienie
przez dealeréw, w jaki sposob technologie Kubota odpowiadajg na codzienne wyzwania klientow.

Realizowany w kilku etapach program obejmuje ciggniki Kubota, nowg serie Utility, maszyny do transportu
i przetadunku materiatéw, technologie inteligentnego rolnictwa oraz wybrane innowacje Grupy Kubota.
Uczestnicy biorg udziat w pokazach na zywo, prezentacjach maszyn, warsztatach praktycznych,
¢wiczeniach terenowych oraz poréwnaniach z produktami konkurenciji, zdobywajgc bezposrednie
doswiadczenie w zakresie osiggdw maszyn i ich zastosowan w codziennej pracy klientow.
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SalesPRO 2026 gromadzi réwniez czotowych partneréw technologicznych, w tym MX, UV Boosting i
Kilter, ktorzy prezentujg, w jaki sposéb uzupetniajgce sie rozwigzania mozna tgczy¢ z maszynami Kubota,
aby zwieksza¢ wydajnos¢, precyzje i efektywnosé pracy. Od zastosowan z tadowaczami czotowymi i
transportu materiatow, po precyzyjne odchwaszczanie, innowacje w ochronie upraw oraz rolnictwo o
ograniczonym zuzyciu $rodkow produkcji — program pomaga dealerom zrozumie¢, w jaki sposéb
kompleksowe rozwigzania mogg zapewnic¢ klientom jeszcze wigkszg wartosc.

»SalesPRO 2026 odzwierciedla nasze zaangazowanie w rozwdj europejskiej sieci dealerskiej” —
powiedziat Gianni Dobelli, Marketing Manager, Tractor Business Unit Europe. ,Naszym celem jest nie
tylko prezentacja produktéw, ale takze pomoc dealerom i dystrybutorom w lepszym zrozumieniu potrzeb
klientéw, umozliwienie im poznania naszych maszyn w rzeczywistych warunkach pracy oraz powrotu na
rynek z wigkszg pewnoscig siebie i praktyczng wiedza.

Szkolenia powinny by¢ praktyczne, angazujgce i Scisle zwigzane z wyzwaniami, z ktérymi nasi klienci
mierzg sie kazdego dnia. SalesPRO daje naszej sieci mozliwosé nauki poprzez praktyke, wymiany
najlepszych doswiadczen oraz dalszego wzmacniania sposobu, w jaki dostarczamy warto$¢ klientom w
catej Europie.”

Oproécz szkolen produktowych uczestnicy biorg udziat w praktycznych éwiczeniach sprzedazowych,
ktérych celem jest wzmocnienie pozycjonowania produktdéw, doskonalenie rozméw z klientami oraz
skuteczne prezentowanie zalet maszyn Kubota w rzeczywistych zastosowaniach.

Program prezentuje réwniez ciggte inwestycje Kubota w inteligentne rolnictwo poprzez pokazy systemow
automatycznego prowadzenia, technologii TIM, zastosowan rolnictwa precyzyjnego, rozwigzan
autonomicznych, narzedzi cyfrowych oraz innowacji w zakresie ochrony upraw. Kazda sesja koncentruje
sie na praktycznym wykorzystaniu tych technologii, pomagajac uczestnikom zrozumiec, w jaki sposob
mogg one wspieraé bardziej wydajne i zrbwnowazone gospodarowanie.

taczgc doswiadczenie Kubota, technologie Grupy Kubota oraz zaufanych partneréw z branzy, SalesPRO
2026 potwierdza ciggte zaangazowanie firmy Kubota w rozwdéj kompetentnej i pewnej swoich umiejetnosci
sieci dealerskiej, przygotowanej do skutecznego wspierania klientow w catej Europie.
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About Kubota

Kubota has been a leading manufacturer of agricultural equipment, construction equipment, lawn mowers and
Industrial Engines since 1890. With its global Headquarters in Osaka Japan, offices in more than 120 countries,
and more than 55,000 employees in North America, Europe and Asia. Although machinery equipment is its main
products line, Kubota also produces a wide range of products such as city water purification systems, irrigation
systems, piping systems, roof and home construction, and large underground valves.

Our Mission

Our Brand Statement, “For Earth, For Life,” speaks to our commitment to the conservation of the environment
while aiding the production of food and water supplies, which are vital to meet the needs of our society, as the
world’s population continues to grow. This mission is accomplished every time a Kubota tractor harvests the land
to produce food or when our construction equipment excavates to transport water or provide shelter. For more
information on Kubota, please visit www.kubota-eu.com or www.kubota.com.

For further information, please contact

KHE Corporate Communications
Will Pike

will.pike@kubota.com
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